A economia prateada que esta mudando o Brasil







( ) Idosos

( ) Terceiraldade
( ) Melhor Idade
( ) Velhos

( ) Veteranos

( ) Pessoa ldosa




| X ) Nenhuma das respostas



“Me chame pelo meu nome
que esta otimo”

Dona Jussara, 78 anos, Sao Paulo/SP



#10yearschallenge




#10yearschallenge




O % de cada “culpado”

Estilo de Vida 53%

Meio Ambiente 20%
Geneética 17%
Medicina 10%

Fonte: Universidade de Stanford



IBGE Expectativa de vida atual — Brasil 2019

Geral Mulheres Homens

76,5 80,3 73,0

ANOS ANOS ANOS

Projecao IBGE 2019



Serao estes nossos prazos?



Tabua de “Vida” IBGE

IBGE Tabua 2018
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42%

mencionam ter

boa disposicao

73%

concorda que se sente mais

jovem do que a sua idade real

13%

acham que estao

vivendo uma fase ruim

da vida

Fonte: Vitamina Pesquisas






Fonte: Vitamina Pesquisas







Futuro...

EM 2050 O BRASIL TERA

64 milhdes de pessoas acima de 60 anos,

O que correspondera a 30% da populacéo.

IBGE: total de 1dosos sera préximo ao de
jovens em 2030

Entre 2035 e 2040 a populacéo idosa (65 anos ou mais) podera alcancar um patamar 18% superior ao
das criancas (0 a 14 anos) e em 2050, esta relacdo podera ser de 172,7 idosos para cada 100 criangas

A EXPECTATIVA E DE QUE EM 2050

o numero total de idosos represente 21,5% da populacdo mundial.




Faltam 11 anos para 2030...






Equivale 3
toda Regiao Sul

(RS, SC e PR)




Brasil hoje!

Estudo SeniorLab IBGE projecao populagao 2019



Dia dos Avos X Dia das Criancas




O potencial de consumo
dos 60+ no Brasil



Renda Estimada em 2019 - Brasil

°940.

Crescimento da populacao 60+, Aposentadoria INSS e Funcionalismo
Publico, Pensdes, Salarios Formais e Informais, Previdéncia Privada, Renda
de Investimentos e Aluguéis.

Fonte: MTE - Rais e Caged; Pnad IBGE; Ministério da Previdéncia Social; Sistema Sisconfi do Ministério do Planejamento e DIEESE; Receita Federal



Participacao no consumo familiar

23"

DO CONSUMO DE BENS DE
CONSUMO E SERVICOS



Sustentam 22% dos lares

Grafico 41 - Proporcao de pessoas responsaveis pelas unidades domésticas,
segundo o sexo e os grupos de idade

0.2 1.2 49

Homem Mulher 10a 15a 20 a 25a 40 a
14 anos 19 anos 24 anos 39 anos 59 anos

Fonte: IBGE




DO INVESTIDOR
BRASILEIRO

2:EDICAO

Associacao Brasileira das Entidades dos Mercados Financeiro e de Capitais



Idade que planeja se aposentar

Ate S0 anos

Entre50 eS9 anos

Entre 60 e 63 anos
Entre 63 e 69 anos

Acimade70 anos

Aposentou, mas continua trabalhando

N3o pensa em aposentar

NAO APOSENTADOS

| 208
| | 20m

N3o sabe
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Renda(s) na aposentadoria — Expectativa X Realidade
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Renda(s) na aposentadoria — Expectativa X Realidade
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Renda(s) na aposentadoria — Expectativa X Realidade
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Renda(s) na aposentadoria — Expectativa X Realidade
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Renda(s) na aposentadoria — Expectativa X Realidade
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Renda(s) na aposentadoria — Expectativa X Realidade
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Renda(s) na aposentadoria — Expectativa X Realidade
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Renda(s) na aposentadoria — Expectativa X Realidade
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Renda(s) na aposentadoria — Expectativa X Realidade
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Os medos na
chegada da velhice



@57% 0)51%

PERDA DE AUTOSSUFICIENCIA PERDA DE AGILIDADE PERDA DE AGILIDADE
PARA CUIDAR DAS FISICA MENTAL
NECESSIDADES BASICAS

49% @44% °)41%

SER UM FARDO PARA TER DINHEIRO TER DINHEIRO
MEMBROS DA FAMILIA SUFICIENTE PARA SUFICIENTE PARA ARCAR
OU AMIGOS VIVER COM CONFORTO COM CUSTOS MEDICOS

Pesquisa global sobre envelhecimento Nielsen



32% 6\22%

SERABANDONADO MORAR EM UM
E FICAR SOZINHO LAR PARA IDOSOS

B\ 17% =\ 7%

PERMANECER EM PERDA DE STATUS SOCIAL
CONTATO COM
FAMILIARES E AMIGOS

Pesquisa global sobre envelhecimento Nielsen

Q\zm

CUIDAR DE PAIS IDOSOS

147

MORAR COM MEMBROS
DA FAMILIA




A felicidade e uma
curva “U”



A sensacao de felicidade

MAXIMA
FELICIDADE

MINIMA
FELICIDADE

IDADE: CRIANGA / JOVEM IDADE: 45 ANOS IDADE: 60 ANOS ATE VELHICE

Fonte: Universidade de Warwick — Inglaterra 2 milhdes de pessoas em 80 paises
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A sensacao de felicidade tem
relacao com o consumo?



Ticket Médio Dia das Maes 2018

Ticket geral RS 199,38
Ticket Shoppers 60+ )

Fonte: CDL Porto Alegre/Vitamina Pesquisas




1ICKEL IVIEQIO Vid GdS 1IVIdEeS

Ticket geral RS 201,35
Ticket Shoppers 60+ 140%
13% > 2018

Fonte: CDL Porto Alegre/Vitamina Pesquisas




Ticket Médio Dia dos Namorados 2018

Ticket geral RS 193,00
Ticket Shoppers 60+ )

Fonte: CDL Porto Alegre/Vitamina Pesquisas



Os Hobbies do 60+

Pesquisa Maturilobs/N6z Pesquisas



Hobbies dos 60+

MULHERES

Atividade Fisica 62%
Participar de Grupos, Conversar e sair com Amigos 47%
Assistir TV e Filmes 44%
Passear e Viajar 40%
Visitar, Receber a Familia e Cuidar da Casa 39%
Estudar e fazer Cursos 36%
Ler 36%
Ouvir Musica 33%
Ir ao Cinema, Teatro e Exposicdes 33%
Internet e Redes Sociais 32%
Artesanato 32%
Cozinhar 25%
Jardinagem, Natureza, ir a Parques 25%
Dirigir 18%
Ensinar 18%
Agbes Sociais e Voluntariado 18%
Ir a Bares, Restaurantes, Shows e Festas 17%
Cuidar e Brincar com Filhos/Netos 12%
Outros 37%

1
2
3
4
5
6
7
8
9

Fonte: Pesquisa MatutiJobs N6z Pesquisas 12.550 entrevistas
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Hobbies dos 60+

MULHERES HOMENS

Atividade Fisica 62% Atividade Fisica 66%
Participar de Grupos, Conversar e sair com Amigos 47% Assistir TV e Filmes 45%
Assistir TV e Filmes 44% Visitar/Receber a Familia e Cuidar da Casa 36%
Passear e Viajar 40% Passear e Viajar 35%
Visitar, Receber a Familia e Cuidar da Casa 39% Conversar e sair com Amigos 34%
Ouvir Musica 30%
Internet e Redes Sociais 30%
Estudar e fazer Cursos 28%
Dirigir 28%
Internet e Redes Sociais 32% Ler 26%
Artesanato 32% Ir ao Cinema, Teatro e Exposicdes 22%

Cozinhar 25% Cozinhar 21%
Jardinagem, Natureza, ir a Parques 25% Ensinar 21%

Dirigir 18%

Estudar e fazer Cursos 36%
Ler 36%
Ouvir Musica 33%
Irao Cinema, Teatro e Exposi¢des 33%

1
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Jardinagem, Natureza, ir a Parques 20%

Ensinar 18% Cuidar/Brincar com Netos 14%
Ag0es Sociais e Voluntariado 18% Artesanato 13%

Ir a Bares, Restaurantes, Shows e Festas 17% Ir a Bares, Restaurantes, Shows e Festas 13%
Cuidar/Brincar com Netos 12% Acbes Sociais e Voluntariado 12%
Outros 37% Outros 34%

Fonte: Pesquisa MatutiJobs N6z Pesquisas 12.550 entrevistas




Hobbies dos 60+

MULHERES HOMENS

Atividade Fisica 62% Atividade Fisica 66%
Participar de Grupos, Conversar e sair com Amigos 47% Assistir TV e Filmes 45%
Assistir TV e Filmes 44% Visitar/Receber a Familia e Cuidar da Casa 36%
Passear e Viajar 40% Passear e Viajar 35%
Visitar, Receber a Familia e Cuidar da Casa 39% Conversar e sair com Amigos 34%
Estudar e fazer Cursos 36% Ouvir Musica 30%
Ler 36% Internet e Redes Sociais 30%
Ouvir Musica 33% Estudar e fazer Cursos 28%
Irao Cinema, Teatro e Exposi¢des 33% Dirigir 28%
Internet e Redes Sociais 32% Ler 26%
Artesanato 32% Irao Cinema, Teatro e Exposi¢cdes 22%
Cozinhar 25% Cozinhar 21%
Jardinagem, Natureza, ir a Parques 25% Ensinar 21%
Dirigir 18% Jardinagem, Natureza, ir a Parques 20%

Ensinar 18% Cuidar/Brincar com Netos 14%

Acdes Sociais e Voluntariado 18% Artesanato 13%
Ir a Bares, Restaurantes, Shows e Festas 17% Ir a Bares, Restaurantes, Shows e Festas 13%

Cuidar/Brincar com Netos 12% Acbes Sociais e Voluntariado 12%
Outros 37% Outros 34%

Fonte: Pesquisa MatutiJobs N6z Pesquisas 12.550 entrevistas







Os ja novos 60+ foram
adolescentes...



Como foi esta
“aborrecida” fase nos
anos 1955 em diante?
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Autoimagem dos 60+



Autoimagem




Autoimagem




Quem sao os clientes 60+?









Os dois!

O CORPO DESTES COM O ESPIRITO DESTES




Highlights:
Estudo SeniorLab - Os 60+ no Facebook




Perfis 60+ no Facebook

Perfis 60+

8,1 milhdes

Sao Paulo/capital tem 900 mil perfis 60+

Fonte: Estudo Os 60+ no Facebook — base de dados Facebook Brasil — Agosto 2019 (116,9 MM)



Populacao 60+ com perfil no Facebook

% Populacao 60% total

25,7%

Fonte: Estudo Os 60+ no Facebook — base de dados Facebook Brasil — Agosto 2018 (116,9 MM)



Aging in Place




O Aging in Market







Entenda, atenda e fidelize os 60+



martin@seniorlab.com.br Seniorlab

mercado e consumo 60+



