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* O principio da razonalibilidade

* Arazao do livre mercado

« Analise Custo-Beneficio



CULTURA E MERCADO

* Os novos referentes culturais
* O simplismo
* O prazer imediato
* O relativismo Pratico
« A cobica desorbitada
A mercantilizacao da vida
* Obsoléncia programada



EMOCOES VS
RACIONALIDADE

Empresa

Poder <
Marketing



MARKETING VS RAZAO



OBRIGADO



