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REPRESENTADO
PELA
PUBLICIDADE
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fonte: Instituto Patri
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NAO E SO
PUBLICIDADE

A gente acredita que nao pode continuar pensando e falando “é so publicidade”.
Nao quando a publicidade é onipresente nos nossos dias.

Nao quando a publicidade reforca esteredtipos de mulheres e homens.

Nao quando a publicidade projeta padrdes inalcancaveis para ambos.

Nao quando a publicidade reflete comportamentos ofensivos a uns ou a muitos.

Nao quando tanta gente sente que a publicidade nao a representa.
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PARTE DO
PROBLEMA

PARTE DA
SOLUCAO

Nao estamos dizendo que a
publicidade € o grande
problema.

Mas ela é, sem duvida

nenhuma, parte dele.
E, por ser parte do problema,
tem responsabilidade de se

tornar parte da solucao.



O OPOSTO DE
OFENSIVO
NAO E

CHATO

O mundo esta ficando chato, dizem por ai. Mas, para nds, o contrario de
"ofensivo" nao é "chato". Precisamos sair dessa zona de conforto, ter

sensibilidade para sair do lugar-comum e entender que esse “comum”

Nao @ mais aceitavel.



NAO E SO
SOBRE
MULHERES

A gente aprendeu que falar de
empoderamento feminino nao & so falar
de mulheres, é falar de todos.
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GENERO - RACA
SAO REPRESENTADOS NA
PUBLICIDADE BRASILEIRA
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UNIVERSO

=

PECAS POSTS
PUBLICITARIAS

INSERCOES SEGMENTOS
DE 307

SEGMENTOS MARCAS

MARCAS

Terceira onda da pesquisa, realizada em julho de 2016.
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Amostra:
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83%
7%
10%
84%
12%
4%
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38%
18%
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PERSONAGENS

PROTAGONISTAS

BRANCOS
NSICINON
DIVERSOS
BRANCAS
NEGRAS
DIVERSAS
BRANCOS
DIVERSOS
SIRVAANGON
BINVASISION
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19%
8%

9%

4%
3%
43%

PRODUTO

MULHER

AMBOS

HOMENS 88%
\ 1%
1%

S 82%
\ 12%
6%

SOCIEDADE

OUTROS

Amostra: 889 insercoes

NSCINON
BIAVASISSION

NISICIRFAN
DIVERSAS

PERSONAGENS

PROTAGONISTAS

BRANCOS

BRANCAS
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A PUBLICIDADE
BRASILEIRA E

RACISTA
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BIOTIPOS

RETRATO

Nelio Machado,

o criminalista que
pode livrar a cara
de Daniel Dantas .

Dossié
X da questéo:
de onde veio
€ como se
multiplica a
fortuna de

| Eike Batista

6%

QUeN’

Ac o N T E ¢y

ENTREVISTA COM NELSON MOTTA
“Se mistura de dlcool e cocaina
matasse, 80% dos artistas

da MPB estariam mortos”

u Y ot p) g
“Quero 52
8911 2421)¢
A gar Algo que o sou”
Estrela da novela Em Familia, atriz fala

sobre independéncia, namoro, religido,
moda e a relagéo com os fas

MARCOS MION
Qdesabafodo
apresentador sobre

asalide dofilho mais

velho: “Romeo nos
fezmais fortes

MEL MAIA

Aatriz mirim

¥,) dizqueadora

I maguiageme

) contao que faz

}S{ com odinheiro

G 4 A queganha
/

7%

) 0 “Acham
QuUESeVOce ndo é magra

tem que ser infeliz
Eumesinto sensual’

LOVE-SE
ASSUMA SEU
ROSTO, SEU CORPO
ESUA DADE COM
ORGULHO

LIBERTE-SE
MENOS TENDENCIA,
MAIS ESTILO E
ATITUDE NA MODA

DIVIRTA-SE
REBEL WLSON
EJOUT Jour,

AS MULHERES QUE
ESTAO QUEBRANDO
ATVE AINTERNE

EDICAO ESPECIAL DE ANIVERSARIO

NVoceNaCapa

2%
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BIOTIPOS

O n

26% MULHERES 22% MULHERES

82% BRANCAS
12% NEGRAS

4% AMARELAS
r D INIBIICI=NS

84% BRANCAS
12% NEGRAS
4% DIVERSAS

87% JOVEM/ADULTO

50% BIOTIPO 2 67% BIOTIPO 2
62% CABELO LISO 69% CABELO LISO
1% CABELO CRESPO 7% CABELO CRESPO
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BIOTIPOS

L 2 3 4 S

| | | | | |
27% 41% 15% 0% 10%

1% 64% 22% 3% 8%
| | | | | |
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BIOTIPOS

33% HOMENS

33% HOMENS

83% BRANCOS
7% NEGROS
4% DIVERSOS

88% BRANCOS
1M% NEGROS
1% AMARELOS

61% JOVEM/ADULTO

83% JOVEM/ADULTO

41% BIOTIPO 3 64% BIOTIPO 2

66% CABELO LISO 68% CABELO LISO
3% CABELO CRESPO 3% CABELO CRESPO
6% CARECAS 6% CARECAS
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REFORCAMOS OU
QUEBRAMOS
ESTEREOTIPOS
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MILHOES

R$ APROX.

- A ESTIMATIVA DO
NVESTIMENTO EM MIDIA QUE
REFORCA ESTEREOTIPOS DE
GENERO NA TV.

* Investimento bruto tabela das emissoras Globo e Megapix.



MILHOES

R$ APROX.

- A ESTIMATIVA DO
NVESTIMENTO EM MIDIA QUE
EMPODERA AO QUEBRAR
ESTEREOTIPOS DE GENERO.

* Investimento bruto tabela das emissoras Globo e Megapix.
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DAS 3.038 DAS
INSERCOES
EMPODERAM
MULHERES.

XXX
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=XISTE UM LUGAR-COMUM
NA PUBLICIDADE
“STAMOS CONTANDO AS
MESMAS HISTORIAS.

R-COMUM

NAO VEMOS ALEM PEIS
_IMITADOS POR GE N ?O OU D
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STAMOS LIMITANDO A NOS MESMOS.
A REALIDADE E MUITO MAIS DIVERSA
DO QUE O QUE RETRATAMOS.




ADA VA AR SE AS PESSOAS
\AO DEC DR M MUDAR. TODAS E
TODOS PRECISAM DECIDIR PELA

QUIDADE NO SEU DIA A DIA.
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TODAS AS EMPRESAS TE
A POSSIBILIDADE,
A OPORTUNIDADE E % X X

A RESPONSABILIDADE
DE PARTICIPAR DESSA MUDANCA.

TODXS.
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Este relatorio de pesquisa € propriedade intelectual da Heads Propaganda e nao pode ser divulgado ou reproduzido,
seja parcial ou integralmente, sem prévia autorizacao por escrito da agéncia.
Contato: heads@heads.com.pr
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